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Te muestro el mundo

Darwin solia citar los apuntes de viaje de James Colman. Nadie describié mejor
que él la fauna del océano indico, el cielo del Vesubio en llamas, el fulgor de
las noches de Arabia, el color del calor de Zanzibar, el aire de Ceilan, que es de
canela, las sombras del invierno de Edimburgo y la grisura de las carceles
rusas. Precedido por su blanco bastén, Colman dio la vuelta al mundo, de
punta a punta. Este viajero, que tanto nos ayudo a ver, era ciego. —Yo veo con
los pies —decia.

Galeano, E. (2008) Espejos: una historia casi universal. Madrid: Siglo XXI
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Cédigo Internacional de Etica de las y los Periodistas Turisticos

Se exhorta a la Organizacion de las Naciones Unidas; a la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacidn, la Ciencia
y la Cultura; a la Organizacién Mundial del Turismo; a todas las
organizaciones mundiales, regionales y nacionales que tengan
injerencia en el sector periodistico-turistico; a todos los medios de
comunicacion masiva del mundo, a periodistas y agentes del
turismo, a conocer, respetar, difundir el Cédigo Internacional de
Etica de las y los Periodistas Turisticos.



El presente Cddigo ha sido elaborado por mas de tres mil
periodistas, profesionales del turismo y la comunicacion,
estudiantes e idoneos de todo el mundo. El documento se ha ido
conformando en las siguientes etapas de trabajo:

Etapa 1: Durante septiembre de 2014, los estudiantes del
Diplomado en Periodismo Turistico dictado por la Alianza
Latinoamericana de Periodistas Turisticos analizaron vy
compararon 74 codigos de ética periodistica y 28 cédigos de ética
turistica de todo el mundo.

Etapa 2: De la anterior etapa surgio un borrador con 70 articulos
gue fueron trabajados durante octubre por quienes asistieron al
1°  Congreso Turistico de Periodistas y Profesionales
Latinoamericanos.

Etapa 3: En noviembre se publica el nuevo borrador en el sitio
www.periodistasturisticos.com para que cualquier persona desde
cualquier parte del mundo pueda convertirse también en autor de
este Cddigo a partir de sus opiniones. De esa convocatoria surgen
los actuales 55 articulos.

Etapa 4: En 2015 se trabaja en la edicién y disefio del documento
a publicar y se comienza con la conformacion de un comité de
ética internacional y diferentes comités regionales que tendran
bajo su responsabilidad velar por su cumplimiento.

Etapa 5: Durante 2016 se publica el Cédigo y se le da inicio al
trabajo del Comité Internacional de Etica de las y los Periodistas
Turisticos. Ademas, se procedera a la participacion en congresos y
eventos académicos que avalaran la socializacién de este Cédigo.
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Etapa 6: En 2017 se procedera a la traduccién del Codigo a la
mayor cantidad de idiomas posibles.
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Seran profesionales del Periodismo Turistico:

-Quienes hayan cursado estudios superiores y/o universitarios en
la rama del periodismo, del turismo y/o el periodismo turistico.

-Quienes hayan realizado estudios, cursos y/o capacitaciones
debidamente acreditados y que, se encuentren en condiciones de
encarar esta profesion, la del periodismo turistico, de forma
profesional y responsable.

-Quienes, sin haber realizado ningun tipo de estudio, tenga la
experiencia e idoneidad suficiente y demuestren fehacientemente
gue se esta frente a un profesional periodistico especializado en
turismo.
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A los efectos de un mejor acatamiento y una mejor comprension
del presente cddigo de ética, se aclaran los siguientes conceptos:

Periodismo:

Cinco son los principios basicos e inherentes al periodismo. El
primero es el de la actualidad, la informacién que un periodista
construye, por mas que trate de un hecho pasado o futuro, esta
inevitablemente anclada al presente; los historiadores hablaran
de la llegada de Coldn a América, no los periodistas, a menos que
la realidad actual asi lo demande. El segundo fundamento es el de
la masividad, es decir que si los hechos no se dan a conocer y no
son accesibles para la mayor cantidad posible de personas, nada
tendran de periodistico. La mediacion es el tercero de los
principios, ya que el periodismo esta intimamente ligado a la
existencia de medios de comunicacién; alguien que se pare en
medio de la plaza a cantar noticias, serd un juglar y no un
periodista. En cuarto lugar nos encontramos con la periodicidad,
gue es la que le da nombre al periodismo, y marca la regularidad y
frecuencia con las que el periodista realiza su trabajo informativo;
el poeta también puede informar, opinar o denunciar, pero su
trabajo nada tendrd que ver con la constancia, con la reiteracion,
con lo periddico. El ultimo de los principios tiene que ver con la
busqueda del bien comun, un periodista no trabaja guiado por sus
intereses ni los de su medio de comunicacién; como actividad
social que es, el periodismo revela, informa, denuncia y critica
sobre todo aquello que pueda dafiar o que sea significativo para el
conjunto de los ciudadanos, lo que traera aparejado el equilibrio
informativo y el no abuso de la subjetividad.
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Estos principios nos permiten diferenciar la actividad periodistica
de la literaria y de la publicitaria, confusién que se da muy a
menudo cuando a periodismo turistico se refiere. El periodista
grafico, o de la prensa escrita, y el literato seran ambos escritores,
pero la actividad literaria, por mas realista que busque ser, no
podrd nunca reunir de manera completa los cinco principios
anteriormente mencionados, porque se trataria de periodismo.
Deborah Potter en su Manual de Periodismo Independiente
(2006:9) resuelve el segundo problema: “el periodismo es algo
mas que la simple publicacion de informacién a partir de los
hechos. También la propaganda se puede basar en hechos, pero
éstos son presentados en forma calculada para influir en Ila
opinidn de la gente... los profesionales de las relaciones publicas
también usan hechos, pero solo muestran un lado de la historia.
En cambio, el periodista se esfuerza por ser imparcial y presentar
el cuadro completo. Pugna por relatar una historia precisa vy
auténtica”.

En sintesis, el periodismo es una actividad dedicada a la busqueda,
jerarquizacion y publicacion mediada, regular y masiva, de
informacién veraz que estd relacionada con la actualidad. Esa
informacién tiene siempre un precio e implica la labor de un
periodista que busca informar y entretener, asi como también
interpretar o denunciar la realidad, para contribuir al
conocimiento que las sociedades tienen sobre el entorno y de la
vida en democracia.

Turismo:

Turismo es todo el espectro que se genera a partir de la idea y/o
de la accién que implica el desplazamiento de los seres humanos a
un lugar diferente al de su residencia con posibilidades
recreativas, es decir, con intenciones de descanso, diversién y/o
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contacto con el destino receptor. El turismo se presenta entonces
como un fendmeno complejo y multidisciplinar que comprende
aristas econdmicas, sociales, politicas, artisticas, antropoldgicas,
medioambientales, histdricas, geograficas, educativas,
psicoldgicas, comunicativas ... que involucra simultdneamente al
sector empresarial, al estatal, al no gubernamental, al sector
profesional, a las poblaciones que habitan cada destino turistico y
a los turistas (Ledhesma, M., 2014).

Citado por la Direccién General de Ensefianza de Jévenes y
Adultos de la provincia de Cérdoba (2008:210), Francesco
Frangialli, Secretario General de la Organizacién Mundial del
Turismo, considera que "la actividad turistica gira esencialmente
en torno a personas: encontramos viajeros, anfitriones vy
empleados que establecen vinculos comunicativos, intercambian
valores culturales, se reconocen en la diversidad y practican la
tolerancia”.

Ill

Beni (2008:03) define al sistema turistico como al “conjunto de
procedimientos, ideas y principios, ordenados légicamente y
conexos con la intencion de ver el funcionamiento de la actividad
turistica como un todo”. Los atractivos turisticos, los servicios y la
infraestructura son los elementos bdsicos que posibilitan la

actividad turistica.

“Tendremos los atractivos naturales (rios, sierras, etc.), los
acontecimientos programados (carnavales, exposiciones, eventos
deportivos, etc.), las realizaciones artisticas, cientificas o técnicas
contempordneas (minas, parques astronémicos, etc), los museos y
manifestaciones culturales histéricas (museos, lugares histdricos y
arqueoldgicos, etc.) y el folclore (danzas y musica, bebidas vy
comidas tipicas, etc.)” ... Entre los servicios encontramos:
“transporte, alojamiento, restauracion, compras, agencias de
viajes, entretenimiento; y habra otros servicios que no son
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especificamente turisticos pero si complementarios: bancos,
clinicas médicas, cabinas telefénicas, etc.” (Ledhesma, M., 2014).

Segun el documento Caracterizacion Ocupacional del Sector
Turismo (2006:19) “el producto turistico intangible es la suma de
muchos servicios que inician cuando el turista decide realizar su
viaje, desplazarse al destino elegido y regresar satisfecho a su
residencia habitual, para iniciar en préximas oportunidades y de
acuerdo a sus experiencias, nuevos desplazamientos turisticos. En
ese transito de actividades de servicios turisticos y no turisticos,
asesorias, tramites, contactos multiculturales, el producto
turistico se hace complejo de evaluar, estandarizar, medir”.

La infraestructura estd representada por el conjunto de bienes y
servicios con que cuenta una poblacién para vincular entre si a los
asentamientos humanos y resolver las necesidades internas de los
mismos: educacion, salud, vivienda, transportes, comunicacion y
energia. (Boullon. R. 2004)

Periodismo turistico:

Si bien el periodismo surge como un campo disciplinar generalista
que informa a partir de la actualidad en su conjunto, la
diversificacién en los avances cientificos y tecnoldgicos que se
dan durante el siglo XX llevan a la conformacion de ramas o areas
tematicas especificas como la politica, la econédmica, la deportiva
y la cultural; categorias que también se ven reflejadas en las
secciones en las que suelen dividirse los medios de comunicacidn.

Txema Ramirez de la Piscina en Salazar, R. (1998:01) sostiene que
“la especializacion tematica de los futuros profesionales del
periodismo es ya una necesidad perentoria y un hecho
irreversible... es una exigencia social porque cada vez son mas los
temas abordados y hay que explicarlos. Los lectores quieren saber
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mas cosas y con mas detalle. Y el periodista debe conocerlas”. Por
su parte, Pedro Ortiz Simarro (Salazar, R. 1998:06) asegura que “el
periodista especializado es tan bueno como el mejor de los
periodistas generalistas. Ademas de ser conocedor a profundidad
de un determinado campo sigue siendo un informador de todo
terreno”.

La especializacién periodistica en turismo no es tan incipiente
como la tecnolégica o la medioambiental, pero es aun
desconocida por muchos periodistas y medios de comunicacién
(Ledhesma, M., 2014). . “La comunicacion turistica puede revelar
simultdneamente en el mismo articulo las cuatro funciones del
periodismo (politica, econdmica, educativa y de entretenimiento),
invitando al lector a degustar el turismo no sélo como un
pasatiempo, un sueino superfluo e irrealizable, sino como algo que
debe ser tratado con importancia porque puede beneficiar el
desarrollo del pais y aumentar la calidad de vida de los ciudadanos
(lectores y consumidores)” sostiene Belau, A. (1966:30).

Aunque “la existencia del periodismo especializado en este
campo, es directa consecuencia de la magnitud e importancia que
alcanza -y de la que habra de alcanzar- este hecho
contemporaneo llamado turismo” (Guenchor, L. en Manrique
Guerra, F. 1996:27), “el periodismo turistico atraviesa una
situacion complicada en cuanto a su independencia editorial, la
relevancia publica y su confusién con la literatura de viajes. Por
otra parte, los periodistas estan asediados por las relaciones
publicas y los esfuerzos publicitarios que contaminan Ia
independencia del campo. Ademas, los viajes y el turismo se ven a
menudo como algo trivial y se descuida el compromiso
periodistico y académico” (Fursich, E. 2002:61) En 2001, Thomas
Swick (Hanusch, F. 2009:627) enumerd los siete errores mas
comunes en los periodistas turisticos:
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1- Creer que todo es positivo y dejar de lado cualquier informacién
negativa,

2- Enfocarse en aspectos histéricos obviando el presente,
3- Describir demasiado y ser poco originales,

4- Conocer de manera superflua lo que sucede,

5- Hacer un uso escueto del humor,

6- No dialogar con las fuentes y con el lector,

7- E ignorar en sus articulos a otros sujetos que no sean ellos
mismos (los autores).

Esta especialidad periodistica informa sobre la actualidad del
turismo, interpretando los hechos que suceden en torno al
desplazamiento potencial o real de los sujetos y en base al
contexto socio-politico complejo y multidisciplinar en el que esta
inmerso. (Ledhesma, M., 2014). De ninguna manera el periodismo
turistico puede confundirse como parte de las relaciones publicas,
como una herramienta publicitaria o como un género literario.

Miguel Ledhesma (2016) Periodismo turistico: muchos principios y
algunos finales. Buenos Aires: Miguel Ledesma
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ARTICULO o.
presente Cédigo de Etica y
darlo a conocer por todos los
medios posibles para que

Acatar el

tanto los profesionales del
periodismo turistico como los
demds actores sociales del
sector y la ciudadania en
general, estén en

conocimiento del mismo.

DEL TURISMO

ARTICULO  oO1.
contenido periodistico que

Generar

transmita la idea de que el
turismo es un fendmeno
social, holistico y
multidisciplinar que no se
reduce al concepto de

industria o a una mera
actividad econdmica, y que
ademas puede  acarrear
consecuencias negativas si no
se lo ejerce de manera

responsable.

19

ARTICULO  02.
profundamente a

Respetar
aquellas
deseen

comunidades que

permanecer ajenas al

fendmeno turistico.

ARTICULO 03. Conocer las
leyes turisticas de cada pais,
respetando y haciendo
respetar cada uno de sus

principios.

ARTICULO 04. Denunciar la
explotacion  humana en
cualquier de sus formas e
impulsar el turismo local,
accesible, social, responsable

y sostenible.

ARTICULO 05. Fomentar el
del
tangible e intangible, cultural

cuidado patrimonio

y natural, vy denunciar

cualquier  situacién que

ponga en peligro  su
preservaciéon. Evitar utilizar
elementos o realizar
coberturas periodisticas que
puedan ser invasivas para el

ambiente.



ARTICULO 06. Realizar un
trabajo periodistico
comprometido y profundo
que dé

realidad en un momento vy

cuenta de una
lugar definidos, y que no
busque determinar el éxito o
fracaso de un destino
turistico o de una temporada.
Evitar la sola publicacién de
datos cuantitativos  para
interpretar un hecho, ya sean

estadisticas o porcentajes,.

ARTICULO 07. Cuando se
trate de turismo de suicidio,
evitar juicios de valor y dejar

a un lado convicciones vy
creencias propias,
entendiendo que la

informacién debe ceiiirse al
marco juridico y médico de
cada pais.

ARTICULO 08. No facilitar ni
difundir el turismo sexual o
de drogas, y denunciar
publicamente cuando estos

involucren a menores.

ARTICULO 09. Dejar de lado
la informacion
sensacionalista cuando se

trate de turismo abortivo,
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turismo de parto, turismo del
dolor y turismo pobrista.

DE LOS SUJETOS DEL
TURISMO

ARTICULO  10.  Brindar
informacion veraz,
equilibrada, comprensible,

que evite caer en cualquier
exageracion, sobre el

desenvolvimiento de todos

los actores sociales del
turismo.
ARTICULO 11. Tener el

mismo respeto y la misma
actitud profesional con todos
los destinos y sus actores
sociales, sin importar el
desarrollo turistico que estos

puedan aparentar.

ARTICULO 12. Respetar la
ideologia y tradiciones de las
poblaciones locales de cada
destino turistico, fomentando
la igualdad de género vy
valorando la  diversidad

cultural, sexual y religiosa. No



convertirse en transmisor de
modelos culturales y sociales
que se
artificialmente a

impongan
las
comunidades receptoras.

ARTICULO 13. Abstenerse de

usar calificativos que
estereotipos,

estigmatizaciones,

refuercen

generalizaciones,
presunciones erréneas o
presentaciones
sensacionalistas cuando se
hable  del

extranjera o extranjero.

otro como

ARTICULO 14. Prestar
especial importancia a las
necesidades de los actores

sociales del turismo que

presenten alguna
discapacidad, denunciando
publicamente aquellas
situaciones en las que sus
derechos se vean avasallados.
La discapacidad no debe ser
nunca el centro de Ia
informacién y se debe tener
en cuenta que una persona
con discapacidad debe ser
considerada siempre para dar

su opinién o testimonio.
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ARTICULO 15. Abogar por el
buen funcionamiento de las
instituciones

gubernamentales y
difundiendo
las problematicas del trabajo

empresariales
en turismo vy rechazando
todo tipo de precariedad
laboral.

ARTICULO 16. Exigir que el
ente de turismo de cada
destino cuente con personal
idoneo en el sector, y con un
Libro  de y/o
Sugerencias o0 con un

Quejas

mecanismo que lo suplante
pero que sea similar en su
funciéon, y que ademas su
contenido sea accesible para
periodistas.

ARTICULO 17. Denunciar a
aquellas empresas turisticas,
aeropuertos, terminales
terrestres y portuarias que no
cumplan con las medidas
sanitarias y de seguridad que

la ley de cada pais exija.

ARTICULO 18. Estar al tanto
de las labores de la policia
turistica en cada ciudad vy
pedir asesoramiento para el



trabajo periodistico siempre

que sea necesario. En
aquellos destinos turisticos
desarrollados donde no se
cuente con tal institucidn,
actuar como promotor de su

creacion.

ARTICULO 19. Promover las
actividades de organizaciones
sin fines de lucro que
apuesten al deporte, al arte,
la cultura, las tradiciones, lo
educativo y lo solidario en

general.

DE LA INFORMACION

ARTICULO 20. Informar,
opinar 'y  educar con
honestidad; en vez de

difundir,
publicitar destinos turisticos,

promocionar 0

servicios y/o productos en el
interior de articulos que se
suponen periodisticos.

ARTICULO 21. Jamas ocultar
informaciones que sean de
interés colectivo.
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ARTICULO 22. No plagiar.
Citar todas las fuentes que se
utilicen.

ARTICULO 23. No abusar de
metaforas y giros literarios
gue puedan tornar el trabajo
periodistico en literatura,
teniendo especial cuidado en
ficcidon

no confundir con

realidad.

ARTICULO 24. Diversificar el

uso de los géneros
periodisticos, ya que de esa
manera se posibilita también
la diversificacion de las
posibles interpretaciones

sobre un hecho.

ARTICULO 25. Conocer las
expresiones linglisticas de

uso local y utilizarlas
correctamente en la
publicacién periodistica, pero
no olvidar dar las
explicaciones y definiciones
necesarias de aquel
vocabulario que pueda no ser
entendido en otras partes del
No

terminologia que pueda ser

mundo. utilizar

ofensiva en el destino



turistico o en lugar de

publicacion.

ARTICULO 26. Informar con
precision acerca de |la
ubicacion de los destinos y
atractivos turisticos, asi como
de las vias y medios para
apoyandose en

mapas actualizados y siendo

acceder,

exacto en la afluencia de
medios de transporte, en el
estado de las carreteras, en la
presencia de carteleria

indicativa y de sefiales de

transito.
ARTICULO  27.  Guardar
concordancia entre el

material gréfico y los titulares

con los textos que
corresponden, de modo que
el publico no sea inducido a
confusion o engano. Las
fotografias, audios o videos
tomados en los diferentes

sitios deben ser claros vy

representar de manera

directa la realidad.

ARTICULO 28. Corregir las
equivocaciones de la manera
mas rapida y clara como sea
posible, y establecer sistemas
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gue permitan que el publico
pueda alertar sobre posibles

errores.
ARTiCULO 29. Tratar
criticamente a las fuentes
entendiendo que la

informacién a veces puede
estar matizada por intereses
personales o comerciales.

ARTICULO 30. No utilizar el
rumor y dejar de lado las
informaciones andnimas o los
mensajes publicados en la
web cuando no se haya
verificado la verdadera

identidad de sus autores.

ARTICULO 31. Tener especial
cuidado a la hora de informar
sobre hechos de inseguridad.
No
identidad de las victimas, los

juzgar. Resguardar la

testigos y supuestos
culpables; no exagerar lo que
puedan ser hechos aislados
como Si fueran de
trascendencia nacional o

global.

ARTICULO 32. Abstenerse de
especificar nombres o}
publicar fotos de personas

gue hayan adquirido alguna



enfermedad, sin su
consentimiento o el de sus
familiares.  Preservar  en
cualquier caso la identidad de

menores.

ARTICULO  33.
conociendo las ventajas que

Trabajar

las distintas redes sociales y
las aplicaciones turisticas le
brindan al periodista turistico
actualizado.

ARTICULO 34. Actuar como
turista incégnito, si asi lo

considera, cuando sea

necesario poner al
descubierto el mal proceder
de una empresa,

entidad

gubernamental, grabando en

organizacion o

video o audio las

circunstancias que den

cuenta del hecho.

ARTICULO 35. Denunciar la
aplicacion de sobreprecios vy
precios abusivos por parte de

y/o
turisticas, en especial cuando

comercios empresas

se trate de empresas
monopodlicas u oligopdlicas
que impidan que las leyes de
la oferta y la demanda del
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libre mercado establezcan

precios justos.

DEL PUBLICO Y LOS MEDIOS
DE COMUNICACION

ARTICULO 36. Todos
sujetos deben tener pleno

los

acceso a manifestarse por
igual en los distintos medios
de comunicacion. Facilitar
todos los canales para que
turistas puedan denunciar a
las organizaciones que no
hayan los

cumplido con

servicios prometidos.

ARTICULO 37. Favorecer el
periodismo ciudadano
mediante la participacion del
publico en la construccién de

la realidad turistica.

ARTICULO 38.
oportunidad a personas y

Darle la

organizaciones el derecho a
réplica cuando éstas sean
denunciadas o mencionadas
dentro de una publicacién
afecte directa o

que los

indirectamente.



ARTICULO 39. Actuar como
periodista preventivo en
casos de posibles catastrofes,
informando a la poblacién de
objetiva

debe

reaccionar y salvaguardarse.

manera clara vy

acerca de cémo

ARTICULO 40.
todos
periodisticos estén firmados

Exigir que

los articulos

por sus respectivos autores.

ARTICULO 41. Evitar el uso de
los medios de comunicacion

turisticos con intereses
personales, ilicitos o
inmorales.

ARTICULO 42. Demandar la
del
especializado en turismo en

presencia periodismo
los medios de comunicacion
generalistas y promover la
creaciéon de medios masivos
gue se especialicen en
turismo y sobre en todo, en

periodismo turistico.

ARTICULO 43. Oponerse a
cualquier intento de
monopolio u oligopolio
informativo o empresarial y

gubernamental dentro del
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sector turistico, fomentando
el pluralismo social y politico.

DEL PERIODISTA TURISTICO

ARTICULO 44. Viajar siempre
con tradmites administrativos
de visados y certificados
sanitarios al dia, y dar cuenta
articulos

de ello en los

publicados a modo de

ejemplo para los turistas.

ARTICULO 45. Cumplir con las
exigencias de aduanas locales
asi como promover este tipo
de comportamiento en las
produzca.

notas que

Denunciar hechos que
atenten contra la normativa

aduanera en cualquier pais.

ARTICULO 46.
remuneradas vy

Exigir
vacaciones
acordes a lo establecido por
la ley, sin permitir que este
receso sea sustituido por un
viaje laboral.

ARTICULO 47. No aceptar

viajes, regalos o sobornos



que comprometan su
independencia periodistica, y
menos aun recibir favores o
publicar,

suprimir, o alterar total o

privilegios  para

parcialmente alguna
informacién. En el caso de
participar de
prensa, fam press, press trip

viajes de

o cualquier viaje al que es

invitado por un ente

gubernamental o empresa,
dejar siempre bien en alto los
valores  periodisticos: el
equilibrio  informativo, |Ia
critica honesta y la busqueda
del

democratico por sobre todas

bienestar social vy

las cosas.

ARTICULO 48. No aceptar
contratos de publicidad que
impliguen la creacion de una
noticia o la realizacion de una

entrevista con objeto de
satisfacer intereses de una
persona, una empresa o

cualquier otra entidad.

ARTICULO 49. Abogar para
que no se dicten leyes que
dificulten o anulen el
ejercicio de la libertad de

expresion, y denunciar a
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aquellos sectores del turismo

gue impidan el acceso o

manipulen la informacién.

ARTICULO 50. No pactar por

salarios inferiores a los
establecidos en el mercado
de trabajo ni fomentar la
competencia desleal,
fomentando  ademas la

igualdad salarial entre

hombres y mujeres.

ARTICULO 51. Velar por el
respeto y prevalecimiento de
la experiencia y
conocimientos por encima de
las relaciones y el uso de
influencias.

ARTICULO 52. No responder
a insultos o provocaciones de
tipo de

ningun manera

publica, menos aun a
mensajes que cuestionen su

desempeio o del medio para

el que trabaja, a fin de
preservar su prestigio
profesional.

ARTICULO 53. Impulsar vy

participar en la creacion de
redes abiertas de
investigacion y de espacios

de capacitacion en materia



de turismo y especializacion
profesional.

ARTICULO 54. Organizarse
profesional o sindicalmente
como periodistas turisticos
sin permitir injerencias de
ningun tipo.

ARTICULO 55. Participar de la
conformacion de comités de
ética regionales que apliquen
y pongan en funcionamiento
el presente Cédigo y trabajen
en consonancia con el Comité
de FEtica de
Periodistas Turisticos.

Internacional

Para aportar datos a este cddigo escribir a

miguelledhesma@gmail.com
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Cédigos de Etica Turistica consultados

Argentina

Cédigo de Conducta Nacional para la Proteccién de los
Derechos de ninas, nifos y adolescentes en Viajes vy
Turismo.

Cadigo de ética de la red de turismo responsable.

Cédigo de Etica de los Profesionales del Turismo de la
Ciudad de Posadas, provincia de Misiones.

Cdédigo de Etica del Colegio de Profesionales de Turismo de
Neuquén.

Cdédigo de ética del colegio de profesionales en Turismo de
la provincia de San Juan.

Cdédigo de ética de la Asociacidon Argentina de Agencias de
Viajes.

Cédigo de Etica Iniciativa Imagine.

Cddigo de ética del Foro de Profesionales en Turismo.

Canada

Chile

Cédigo de Etica para un Turismo Sustentable de la
Asociacion de la Industria Turistica de Canada.

Cédigo de Conducta del Turista Responsable.
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https://issuu.com/ernestopalacio/docs/codigo_conducta_sectur_convenio_con_a6650db848dfd0
https://issuu.com/ernestopalacio/docs/codigo_conducta_sectur_convenio_con_a6650db848dfd0
https://issuu.com/ernestopalacio/docs/codigo_conducta_sectur_convenio_con_a6650db848dfd0
https://issuu.com/julietarivero/docs/c__digo_de___tica_de_la_red_de_turi
https://issuu.com/julietarivero/docs/c__digo_de___tica_de_la_red_de_turi
https://issuu.com/griseldavalenzuela/docs/codigo_etica_colprofturmi
https://issuu.com/griseldavalenzuela/docs/codigo_etica_colprofturmi
https://issuu.com/noeliaovando/docs/codigo_de_etica_del_colegio
https://issuu.com/noeliaovando/docs/codigo_de_etica_del_colegio
https://issuu.com/lauvqz/docs/codigo_de_etica_cptpsj
https://issuu.com/lauvqz/docs/codigo_de_etica_cptpsj
https://issuu.com/anacandelariarenonesarraras/docs/c__digo_de___tica_de_aaavyt.
https://issuu.com/anacandelariarenonesarraras/docs/c__digo_de___tica_de_aaavyt.
https://issuu.com/anacandelariarenonesarraras/docs/c__digo_de___tica_imagine
https://issuu.com/anacandelariarenonesarraras/docs/c__digo_de___tica_imagine
https://issuu.com/silviagracielalopezmezanza/docs/c__digo_de___tica_de_turismo.docx
https://issuu.com/milagrosromero/docs/code_of_ethics_and_guideline_for_su
https://issuu.com/milagrosromero/docs/code_of_ethics_and_guideline_for_su
hhttps://issuu.com/marcosandresgonzalezbarrientos/docs/codigo-turista-responsable-sernatur
hhttps://issuu.com/marcosandresgonzalezbarrientos/docs/codigo-turista-responsable-sernatur

Colombia
e Cddigo de Etica Profesional del Guia de Turismo, Bogota.
e Cddigo de Etica: servicios turisticos.

e Cddigo de Etica de la Asociacién Colombiana de Agencias
de Viajes y Turismo.

Costa Rica

e Cddigo de Etica. Asociacion Costarricense de Profesionales
en Turismo.

e Cddigo de Etica para la Industria Turistica de Costa Rica.

El Salvador
e (Cddigo de ética para guias de turismo.

e Cddigo de Etica de Tour Operadores.

Espana

e Cddigo Etico de Paradores de Turismo.

Guatemala

e Cddigo de Etica y Responsabilidad Profesional del Turismo.
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https://issuu.com/xaviergonzalez0/docs/resolucion221-1999
https://issuu.com/xaviergonzalez0/docs/resolucion221-1999
https://issuu.com/paulaandrearamirezmendez1/docs/c__digo_de___tica_ministerio_de_tur
https://issuu.com/paulaandrearamirezmendez1/docs/c__digo_de___tica_ministerio_de_tur
https://issuu.com/daissysanchez/docs/cdigo_de_tica_-_anato_-__septiembre
https://issuu.com/daissysanchez/docs/cdigo_de_tica_-_anato_-__septiembre
https://issuu.com/wandavillanueva/docs/codigo_de_etica._asociacion_costarr
https://issuu.com/wandavillanueva/docs/codigo_de_etica._asociacion_costarr
https://issuu.com/macg13/docs/codigo-etica-canatur
https://issuu.com/wendy31/docs/codigo_de_etica_para_guias_de_turis
https://issuu.com/wendy31/docs/codigo_de_etica_para_guias_de_turis
https://issuu.com/marcelicious4/docs/codigo_de_etica__de_los_tour_operadores_.docx
https://issuu.com/turisteandoesp/docs/codigoetico_paradores
https://issuu.com/turisteandoesp/docs/codigoetico_paradores
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/c__digot_etica_turismo_guatemala
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/c__digot_etica_turismo_guatemala

México

e (Coddigo de Conducta de las y los Servidores Publicos del
Sector Turismo.

e Coédigo de Etica de la Asociacién Mexicana de
Desarrolladores Turisticos.

Peru

e Cddigo de Etica profesional de los agentes de viajes y
turismo del Peru

e (Cddigo ético Colegio Licenciados en Turismo, Lima.
e Asociacion Peruana de Turismo de Aventura y Ecoturismo.

e Cddigo de Etica de los Licenciados en Turismo de Perd.

Venezuela

e Cddigo de Etica de la Cdmara de turismo del Estado Bolivar.

Otros

e Cddigo Etico Mundial para el Turismo.

e (Coddigo de Turismo Sustentable para empresas y turistas,
Greenpeace.
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https://issuu.com/irmaenero/docs/codigo_20de_20conducta_20sp_20del_2
https://issuu.com/irmaenero/docs/codigo_20de_20conducta_20sp_20del_2
https://issuu.com/deliahernandez4/docs/c__digo_de___tica_de_la_asociaci__n
https://issuu.com/deliahernandez4/docs/c__digo_de___tica_de_la_asociaci__n
https://issuu.com/mili.villafuerte/docs/codigo-de-etica-apavit-peru
https://issuu.com/mili.villafuerte/docs/codigo-de-etica-apavit-peru
https://issuu.com/lauratejerina/docs/c__digo-lima
https://issuu.com/adrianapp/docs/c__digo_de_etica_aptae_ppt
https://issuu.com/ignacioarana/docs/codigo-de-etica_turismo
https://issuu.com/ignacioarana/docs/codigo-de-etica_turismo
https://issuu.com/alexanderazacon/docs/codigo_de_etica_camara_de_turismo
https://issuu.com/alexanderazacon/docs/codigo_de_etica_camara_de_turismo
https://issuu.com/cictur/docs/cictur-codigo-etico-omt
https://issuu.com/turisteandoesp/docs/turismo_sustentable_-_greenpeace.do
https://issuu.com/turisteandoesp/docs/turismo_sustentable_-_greenpeace.do

Cédigos de Etica Periodistica consultados

(1918) Carta de los deberes profesionales de los periodistas

franceses.

(1954) Declaracién de Principios de la Conducta de los Periodistas.

(1968) Code of Ethics for the Press in Reporting and Commenting

on Communal Incidents, India.
(1970) Ethinc and ethic. Press Foundation of Asia.

(1972) Cédigo de Etica de la Federacién de Periodistas Arabes.

(1972) Declaracion de Deberes y Derechos de los Periodistas,

Suiza.

(1973) Cédigo de Etica del Periodista Venezolano.

(1978) Principios éticos, Grecia.

(1979) Cédigo Latinoamericano de Etica Profesional.

(1979) Cédigo de Etica del Periodista Panamefio.

(1980) Cédigo de Etica Profesional del Periodista, Ecuador.
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https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
http://www.columbia.edu/itc/journalism/j6075/edit/ethiccodes/ALLIND1.html
http://www.columbia.edu/itc/journalism/j6075/edit/ethiccodes/ALLIND1.html
http://www.columbia.edu/itc/journalism/j6075/edit/ethiccodes/PRESSF_1.html
https://issuu.com/danielzalazar0/docs/c__digo___rabe_de___tica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/chasqui/docs/namea2b9e4
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/chasqui/docs/name32b344
https://issuu.com/chasqui/docs/namea2b9e4
https://issuu.com/xaviergonzalez0/docs/codigoeticaprofesional

(1981) Code of Ethics for Journalists, Sri Lanka.

(1982) Cédigo Europeo de Deontologia del Periodismo.

(1982) Cédigo de Etica del Periodista Peruano.

(1982) Cédigo de Principios Periodisticos, Bélgica.

(1983) Principios Internacionales de Etica Profesional.

(1983) Cédigo Etico para la Prensa Austriaca.

(1983) Cédigo Internacional de Etica Periodistica, Unesco.

(1986) Codigo de Etica Periodistica, Republica Checa.

(1988) Reglas de Etica del Periodismo, Islandia.

(1989) Cddigo de los Principios Profesionales de la Prensa,

Turquia.

(1990) Cédigo de Etica del Sindicato Eslovaco de Periodistas.

(1991) Pautas para la correcta practica periodistica, Finlandia.

(1991) Cédigo de Etica, Polonia.
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http://www.columbia.edu/itc/journalism/j6075/edit/ethiccodes/SRILAN_1.html
https://issuu.com/marianolumbrerasyague/docs/1229538997codigoeuropeo
https://issuu.com/chasqui/docs/namea2b9e4
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/chasqui/docs/namea2b9e4
https://issuu.com/chasqui/docs/namea2b9e4
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/el_unesco
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica

(1991) Cédigo de Etica, Malta.

(1992) Cédigo Deontolégico del Periodismo Gallego.

(1992) Cédigo de Etica, Letonia.

(1992) Declaracion de Principios de la Profesién Periodistica en

Cataluna.

(1992) EI Cédigo Nacional de la Conducta, Dinamarca.

(1993) Carta de los Deberes de los Periodistas, Italia.

(1993) Colegio de Periodistas de la Republica Eslovena.

(1993) Cédigo Deontolégico de la Profesion Periodistica, Espana.

(1993) Cédigo Deontolégico del Periodista, Portugal.

(1993) Cédigo de Etica Periodistica del Colegio de Periodistas del

Peru.

(1994) Cédigo de Prensa y Directrices para Secciones

Redaccionales, Alemania.
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https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/neveam/docs/c__digo___tico_colegio_profesional_
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/gallega1988/docs/c__digodeontol__gicofape
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/alejandravalverde1/docs/c__digo_de___tica_period__stica_del
https://issuu.com/alejandravalverde1/docs/c__digo_de___tica_period__stica_del
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica

(1994) Cédigo de Etica de la Prensa Noruega.

(1994) Reglas de Etica Periodistica, Bulgaria.

(1994) Cédigo de Etica Periodistica, Hungria.

(1994) Cédigo de Conducta, Irlanda.

(1994) Cédigo de Conducta de la Prensa, Reino Unido.

(1994) Cédigo de Conducta Periodistica, Reino Unido.

(1994) Cédigo de Etica Profesional del Periodista Ruso.

(1994) Cédigo de Conducta para la Prensa, la Radio y la Televisidn,

Suecia.

(1994) Cédigo de Etica del Periodista Dominicano.

(1995) Ethic Codex of the Independent Journalists' Association of

Serbia.

(1995) Codigo Deontolégico de la Prensa, Luxemburgo.

(1996) Sociedad de Periodistas Profesionales, Estados Unidos.
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https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/ambarmena/docs/c__digo_de___tica_del_periodista_do
https://issuu.com/ambarmena/docs/c__digo_de___tica_del_periodista_do
http://www.columbia.edu/itc/journalism/j6075/edit/ethiccodes/SERBIA_1.html
http://www.columbia.edu/itc/journalism/j6075/edit/ethiccodes/SERBIA_1.html
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigos_europeos_de_etica_periodistica
https://issuu.com/delabrujulaalgps-patrysaubidet/docs/sociedaddeperiodistasprofesionalesc

(1996) Codigo de Etica de la Asociacion de Periodistas

Australianos.

(1996) Codigo Profesional de Etica para los Periodistas de Quebec.

(1999) Cédigo de Etica de la Asociacion de Periodistas de Puerto

Rico.

(1999) Cédigo de Etica de la prensa de El Salvador.

(1999) Cédigo de Etica del Sindicato de Periodistas del Paraguay.

(1999) Cédigo de Etica Periodistica de El Salvador.

(2000) Cédigo de Etica del Colegio de Periodistas de Chile.

(2001) Cédigo de Etica de la Federacion de Periodistas del Peru.

(2004) Normas Eticas y de Conducta Profesional, La Voz del

Interior, Cérdoba, Argentina.

(2005) Cédigo de Etica de la Sociedad Nacional de Radio y

Television, Perd.

(2006) Codigo de ética del Circulo de Periodistas de Bogota.
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https://issuu.com/miguelledhesma/docs/etica_periodistica_varios
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/etica_periodistica_varios
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/etica_periodistica_varios
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/codigo_etica_publica_puerto_rico
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/codigo_etica_publica_puerto_rico
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/c__digo_de___tica_de_la_prensa_de_e
https://issuu.com/griseldavalenzuela/docs/c__digo_de___tica_del_sindicato_de_
https://issuu.com/griseldavalenzuela/docs/c__digo_de___tica_del_sindicato_de_
https://issuu.com/wandavillanueva/docs/c__digo_de___tica_period__stica_de_
https://issuu.com/wandavillanueva/docs/c__digo_de___tica_period__stica_de_
https://issuu.com/j.aliaga.cav/docs/codigo_de_etica
https://issuu.com/marlongala/docs/c__digo-etica-federaci__n-periodist
https://issuu.com/marlongala/docs/c__digo-etica-federaci__n-periodist
https://issuu.com/noeliaovando/docs/normas_eticaslv
https://issuu.com/noeliaovando/docs/normas_eticaslv
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/sociedad_nacional_radio_tv_peru
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/sociedad_nacional_radio_tv_peru
https://issuu.com/claudiagomezalzate/docs/1codigoeticacpb2006
https://issuu.com/claudiagomezalzate/docs/1codigoeticacpb2006

(2006) Codigo de Etica Grupo El Comercio, Ecuador.

(2006) Codigo de Etica del Foro de Periodismo Argentino.

(2009) Cédigo de ética de la agencia de noticias mexicana

NOTIMEX.

(2011) Cédigo de Etica de la Asociacién de Periodistas

Canadienses.

(2011) Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros.

(2011) Cédigo de Etica de las y los Profesionales en Comunicacion

de Costa Rica.

(2011) Cédigo de Etica de El Universal, México.

(2011) Codigo de ética periodistica y politica editorial de la

Fundacién Manuel Buendia, México.

(2012) Cédigo de Etica para los Periodistas y Profesionales de la

Comunicacion en El Salvador.

(2012) Lineamientos Eticos y Legales para la Programacién RCN

Radio, Colombia.
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https://issuu.com/adrianapp/docs/c__digo_de___tica_el_comercio
https://issuu.com/silviagracielalopezmezanza/docs/c__digo_de___tica_de_periodismo.doc
https://issuu.com/paolaurbina/docs/codigo_de_etica_notimex
https://issuu.com/paolaurbina/docs/codigo_de_etica_notimex
https://issuu.com/milagrosromero/docs/canadian_association_of_journalist
https://issuu.com/milagrosromero/docs/canadian_association_of_journalist
https://issuu.com/jorgeeferraz/docs/codigo_de_etica
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/codigo_etica_comunicadores_costa_ri
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/codigo_etica_comunicadores_costa_ri
https://issuu.com/danielabravo11/docs/c__digo_de___tica_de_el_universal.d
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigo_de_etica_fmb
https://issuu.com/fundacionmanuelbuendia/docs/codigo_de_etica_fmb
https://issuu.com/wendy31/docs/codigo-de-etica-apes-digital1
https://issuu.com/wendy31/docs/codigo-de-etica-apes-digital1
https://issuu.com/yolandamarielaortizgarcia/docs/lineamientos___ticos_y_legales_para
https://issuu.com/yolandamarielaortizgarcia/docs/lineamientos___ticos_y_legales_para

(2012) Cédigo de Etica de la Asociacion de Periodistas de La Paz,

Bolivia.

(2013) Cédigo de Etica Periodistica de la Asociacién de la Prensa

Uruguaya.

(2013) Cédigo de ética del periodista de Cuba.

(2013) Cédigo de Etica del Periodista Venezolano.

(2014) Etica y Deontologia del Periodista, Asociacion de

Periodistas Lima Sur, Peru.

(2014) Cédigo de Etica Diario de Orizaba, México.

Otros documentos consultados

+ Codigo de Etica para la cobertura informativa de temas sobre

nifez y adolescencia, Colegio de Periodistas de Nicaragua.

+ Conjunto de Guias Eticas para Hacer Periodismo en la Web.

+ La ética en la empresa periodistica.
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https://issuu.com/miguelledhesma/docs/aplp_codigo_etica
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/aplp_codigo_etica
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/c__digo-de-__tica-period__stica-uru
https://issuu.com/miguelledhesma/docs/c__digo-de-__tica-period__stica-uru
https://issuu.com/manuelrubina0/docs/c__digo_de___tica_del_periodista_de
https://issuu.com/manuelrubina0/docs/c__digo_de___tica_del_periodista_de
https://issuu.com/almy05/docs/codigoeticafinal
https://issuu.com/deborahbenavides/docs/etica_y_deontolog__a_de_la_prensa_t
https://issuu.com/deborahbenavides/docs/etica_y_deontolog__a_de_la_prensa_t
https://issuu.com/deliahernandez4/docs/c__digo_de___tica_-diario_de_orizab
https://issuu.com/deliahernandez4/docs/c__digo_de___tica_-diario_de_orizab
https://issuu.com/dulcemmelocalafell/docs/codigodeetica
https://issuu.com/dulcemmelocalafell/docs/codigodeetica
https://issuu.com/mavrilperalta/docs/guias_eticas_spanish_2011
https://issuu.com/mavrilperalta/docs/guias_eticas_spanish_2011
https://issuu.com/chasqui/docs/nameaed664

+ Manual periodistico para la cobertura ética de las emergencias y

los desastres.

+ Manual de Etica Periodistica Comparada.

+ Pautas periodisticas para la inclusion informativa y social.
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https://issuu.com/miguelledhesma/docs/237694730-manual-periodistico-para-
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https://issuu.com/carlospolska/docs/la_autorregulaci__n_del_periodismo
https://issuu.com/disnnetpreess/docs/guia_estilo_periodistico_inclusivo_en_discapacidad

Comité Internacional de Etica de las y los Periodistas Turisticos

Reglamentacion

a) Se creard un Comité Internacional de Etica de las y los
Periodistas turisticos, como drgano independiente e imparcial,
responsable de interpretar, aplicar y evaluar las disposiciones del
Cédigo Internacional de Etica de las y los Periodistas Turisticos.

b) Las funciones del Comité Internacional de Etica de las y los
Periodistas Turisticos seran: i) la promocién y difusion del Cédigo
Internacional de Etica de las y los Periodistas Turisticos; ii) la
evaluacién y el seguimiento de la aplicacién del Cédigo Etico; iii) la
denuncia y conciliacién para la solucion de litigios respecto a la
aplicacion e interpretacién del Cddigo; iii) la investigacion y la
publicacion de informes, recomendaciones y observaciones sobre
cuestiones de ética relacionadas con el periodismo turistico.

c) Se invitara a participar a todas las organizaciones de periodistas
turisticos del mundo, a profesionales independientes de la prensa
turistica y de los organismos oficiales de turismo y a los medios de
comunicacidn masiva.

d) Los miembros fundadores del mencionado Comité de Etica,
seran periodistas turisticos diplomados por la Alianza
Latinoamericana de Periodistas turisticos, los que constituiran el
Comité Central. El Presidente General inicial sera el Presidente
fundador de dicha agrupaciéon y Profesor del Diplomado (Miguel
Ledhesma), debido a la vasta experiencia de la Alianza
Latinoamericana en el tema, sumada a la exhaustiva investigacion
multidisciplinaria realizada para la creacion del Cdédigo
Internacional de Etica para Periodistas Turisticos. La Secretaria
General estard a cargo de la autora (Maria Irusta Meleri) del
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Presente Reglamento preliminar del Comité Internacional de Etica
de periodistas turisticos. Ademas, se constituiran Comités
Regionales que dependeran del Comité Central.

Seleccion de los integrantes de los Comités:

En una primera instancia, los miembros del Comité Central seran
designados por la Alianza Latinoamericana por un periodo de dos
aflos para el que podran ser reelegidos. Cumplido ese primer
periodo, se recibirdn candidaturas de todas las agrupaciones de
Periodistas turisticos que adhieran al Cédigo Internacional de Etica
de Periodistas Turisticos, como asi también de profesionales
independientes del Periodismo turistico, los que seran
seleccionados en base a su idoneidad y compromiso.

Los Presidentes de los Comités Regionales podrdn postularse para
integrar el Comité Central, tomandose en cuenta para la seleccién,
su experiencia y desempefio en el cargo, lo que les brindara un
puntaje extra.

Por otra parte, en referencia a los Comités Regionales, una vez
conformados los primeros y cumplimentado su tiempo de
actividad de dos aiios, la siguiente seleccién de sus integrantes se
realizard mediante el llenado de un formulario, que sera disefado
e implementado por el Comité Central y que sera completado por
los postulantes.

El cuestionario consistira en una serie de preguntas respecto a
qué haria el postulante frente a cada situacion en que la ética se
viera comprometida. Esto permitirda hacer una categorizacion en
funcion del puntaje obtenido, que permitira llevar a cabo la
seleccion de los miembros, de manera automatica, sin depender
del criterio personal de los integrantes del Comité Central.
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En caso de que el profesional ya se hubiere desempeiiado en el
cargo, y se postule para la reeleccion, ademas de lo determinado
via formulario, se tomara en cuenta su conducta y desempefio
mientras fue miembro del Comité.

e) El Comité Central o General estara compuesto por siete
miembros titulares de diferentes paises, entre ellos el Presidente
Fundador y la Secretaria Fundadora. Inicialmente, deberan ser
todos periodistas turisticos egresados del Diplomado en
Periodismo turistico ofrecido por la Alianza Latinoamericana de
Periodistas Turisticos.

Los miembros del Comité Central elegiran al Presidente General
por dos afos, el que podra ser reelegido por un nuevo periodo
solo una vez consecutiva, no habiendo limitaciones en cuanto a
periodos discontinuos. Se sugiere la inclusion de un asesor
letrado.

El Comité Central tendrd iguales acciones y funciones que los
Comités Regionales, pero a nivel Macro. La renovacion se hara por
funcion.

El Comité de Etica General, tendra la funcién de coordinar los
Comités Regionales, apoyar la resolucién de conflictos no
solucionados localmente por los mismos o aquellos no cubiertos
por el Cddigo; indicar medidas y procedimientos y orientar a los
Comités Regionales sobre su aplicacidon en caso de ser necesario;
revisar el Codigo de Etica periddicamente y promover la discusion
interna para su perfeccionamiento y actualizacién.

f) Los Comités Regionales: Habra tantos Comités Regionales como
paises adhieran, uno por pais. Las gestiones en cada pais serdn
realizadas por periodistas turisticos del Comité Regional del pais
respectivo.
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Los Comités Regionales estaran integrados por un maximo de
siete profesionales que seran designados por el Comité Central
por un periodo de 2 afios para el que podran ser reelegidos. Cada
Comité Regional tendrd un Presidente Regional, que debera ser
periodista turistico, el que serd elegido por los miembros del
mismo.

Los Comités Regionales tendran iguales acciones y funciones que
el Comité Central o General. La renovacién se hara por funcion.

Podran postularse para integrar estos Comités Regionales,
periodistas turisticos o profesionales provenientes del periodismo
y/o del turismo, (en lo posible de ambas profesiones en igual
proporcién). Pudiendo ser tanto profesionales asociados a
distintas organizaciones de periodistas turisticos, como
profesionales independientes, referentes o representantes probos
de ambas disciplinas provenientes de universidades y ONGs, que
se comprometan a respetar y hacer respetar el Cdédigo
Internacional de Etica de Periodistas Turisticos.

Funciones de los miembros de los Comités Regionales:

Cada miembro debe tener una tarea especifica en el Comité.

1* -Gestidon general y comunicaciones con el Comité Central.
(Presidente Regional)

2*-Comunicacion interna y Difusion (comunicacidn externa).
Difusiéon de las actividades propias, las actividades del Comité
Central y difundir al mismo estatuto.

3* -Registro de todo lo que acontece vinculado al Comité, sumado
a la Gestion Bibliografica de aportes informativos para los
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integrantes del Comité Regional, en contacto directo con la
Biblioteca de Periodismo turistico gestionada desde Corrientes,
Argentina aportando a la misma aquellos documentos que puedan
ser elaborados por el Comité. (Secretaria Regional)

4*- Acuerdos con periodistas y medios de Comunicacion.

5*- Recepcion de denuncias, sumadas al andlisis de medios, con
conexion directa con el Observatorio de Medios de Comunicacion
especializados en Turismo que se gestionara desde Buenos Aires,
Argentina.

6* - Organizacion de eventos y capacitaciones en cada pais.
Conexiéon directa con el Premio Internacional de Periodismo
Turistico “Eduardo Galeano” que serd gestionado desde Cérdoba.
Esta Area estard encargada de difundir el premio en su pais y
recomendar a aquellas personas que merezcan ser reconocidas.

7*- Apoyo general.

Las funciones especificas de los Comités Regionales seran la
promocion y difusion del Codigo Internacional de Etica de las y los
Periodistas Turisticos, la evaluacion y el seguimiento de Ia
aplicacién del Cédigo Etico y la denuncia y conciliacién para la
solucion de litigios respecto a la aplicacidén e interpretaciéon del
Cddigo. La funcidon conciliadora se adaptara para ofrecer un
mecanismo flexible y accesible de consulta y clarificaciéon a las
distintas partes, incluida la sociedad civil. En caso que no se
llegara a lograr, aplicara la penalizacién correspondiente para el
infractor.

Cualquier persona podra contactar al Comité de Etica Regional
cuando se constate un incumplimiento o exista una duda sobre la
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aplicacidn de los principios y criterios establecidos en el Cédigo de
Etica.

Todas las situaciones seran investigadas para que las decisiones
sean tomadas con base en informaciones que sustenten la
denuncia y todas las personas tendran garantias respecto al
manejo y confidencialidad en las situaciones especificas en que
estuvieran involucradas.

g) Tanto el Comité Central como los Comités Regionales estardn
compuestos por profesionales altamente calificados e idéneos en
la materia, con experiencia y probidad en la actividad profesional,
con una conducta iddnea ética, honesta y transparente. Deberan
tener un minimo de antigliedad en la profesién de 5 afios o tener
alguna acreditacion como Periodista turistico. Los miembros de
los Comités no percibiran remuneracion alguna. Todos serviran
con independencia e imparcialidad y no pedirdn ni recibiran
ordenes o instrucciones de autoridad alguna.

h) En la seleccion de los miembros del Comité Central, se tendra
en cuenta la necesidad de mantener una representaciéon
geografica equilibrada en este érgano en términos de regiones,
géneros y sectores, y de reunir entre sus miembros una variedad
de competencias y condiciones personales, desde el punto de
vista econdmico, ambiental y social, asi como desde el juridico.

i) EIl Comité Central y los Comités Regionales adoptaran sus
decisiones por consenso. Luego, en Asamblea General, cada
Presidente manifestard la decision tomada en su Comité. En caso
de empate en una votacidn, el Presidente General del comité
Central tendra voto de calidad.

j) El modo de comunicacidon entre los miembros de los Comités
serd virtual, con un contacto fluido via internet, conformandose
una Comunidad Google+, que permitira que todos los integrantes
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puedan interactuar entre ellos, intercambiando opiniones vy
llegando a conclusiones y definiciones consensuadas.

k) Se recomienda que el Comité Internacional de Etica de
Periodistas Turisticos se retina al menos una vez al aiio (reunién
no obligatoria) en alguno de los paises miembros de los Comités.
De esta manera, se propiciara el encuentro fisico de los
integrantes del Comité en algun lugar que se determine por
mayoria.

) EI Comité Internacional de Etica podrd invitar a expertos o a
instituciones externas a contribuir a sus deliberaciones. Se
alentara también la participaciéon de fundaciones y universidades,
en casos que asi lo requieran.

m) El Comité Internacional de Etica funcionard como observatorio
de las distintas situaciones en las que se aplique el Cédigo de Etica
y de las recomendaciones propuestas.

n) Se juzgara sélo en caso de violaciones evidentes y manifiestas a
la ética, se aplicaran sanciones morales temperadas de acuerdo al
grado de efectiva responsabilidad de los denunciados y en los
casos en que sea necesario establecer una norma que despeje
dudas, el Comité emitirda un dictamen general que servira de
antecedente y pauta ética en materias determinadas.

) Se hardn convenios o acuerdos con periodistas y medios de
comunicacién que adhieran al Cédigo Internacional de Etica para
Periodistas Turisticos. Se invitard a las instituciones periodisticas
que deseen adherir al Cédigo de Etica de periodistas Turisticos
mediante una nota que deberd ser completada y firmada,
comprometiéndose a respetar y hacer respetar el mencionado
Cédigo. La invitacién a las instituciones periodisticas y de
periodistas turisticos y periodistas también estardn en la Web
para que puedan ser descargadas, llenadas y firmadas para
formalizar la adhesioén.
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Funcionamiento de los Comités de Etica Regionales:

En términos generales, los Comités de Etica Regionales actuaran
bajo un proceso predeterminado. La labor del Comité se
circunscribirda a conflictos que llegan por denuncias de un
particular, o de una institucién interesada, aunque también el
Comité —de oficio— puede abrir debate ante una posible
transgresion a los principios éticos por parte del periodista
turistico.

Se implementara una pdagina web que ofrecera la posibilidad de
hacer una denuncia con un sencillo formulario, ver el estado de la
causa que se denuncid, asi como las resoluciones que se vayan
tomando.

Las denuncias se presentaran por medio del mencionado
formulario electrénico y en él, se individualizara al denunciante, al
periodista turistico denunciado, se entregara la fecha y exposicion
de la informacién que motiva la denuncia, la exposicion y
fundamento del reclamo, y el denunciante consignara un teléfono
y un correo electrdnico de contacto.

En general, una vez aceptada la queja, los Comités Regionales
fijaran una fecha para que cada parte exponga sus motivos, dé sus
explicaciones y aclare las preguntas formuladas por los miembros
de los Comités. Posteriormente, estos ultimos discuten el tema en
cuestion hasta llegar a una resolucion final que es votada. Luego,
los Comités comunicaran dicha resolucion a las partes y
planteardn soluciones posibles para dirimir el conflicto (Aviso En
caso de que no ocurra y corresponda llevar a cabo una
penalizacidn, se realizara un aviso publico con una invitacién para
gue deje de actuar incorrectamente.
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Si no hubiera una respuesta satisfactoria, se negara o no acatara
la determinacién del Comité de Etica, se hard una exposicion
publica del problema, publicandose en la Web dandose a conocer
a las diferentes Organizaciones de periodistas turisticos, de
periodistas y a los medios de comunicacidon, el nombre del
periodista turistico que no demostré una conducta ética en su
accionar con la explicacion de los motivos de la amonestacion
llevada

Para integrar el Comité de Etica por favor enviar su curriculo
profesional a isabelirustameleri@gmail.com
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Este libro se terminé de editar en Buenos Aires en el mes de abril
de 2016.






Se exhorta a la Organizacion de las Naciones
Unidas; a la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la Cul-
tura; a la Organizacion Mundial del Turismo;
a todas las organizaciones mundiales, regio-
nales y nacionales que tengan injerencia en
el sector periodistico-turistico; a todos los
medios de comunicacion masiva del mundo,
a periodistas y agentes del turismo, a cono-
cer, respetar, difundir el Codigo Internacional
de Etica de las v los Periodistas Turisticos.
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